REGULAMIN MARKETINGOWY

DLA TAURON HOKEJ LIGI NA SEZON 2023/2024

Zatacznik do Regulaminu Tauron Hokej Ligi w sezonie 2023/2024.

Regulamin Marketingowy

Zbior zasad, standardow i dobrych praktyk dotyczacych powierzchni reklamowych, pracy
zespotdéw marketingowych, brandingu lodowisk oraz warunkdw technicznych wymaganych
do realizacji ustalen marketingowych i produkcji transmisji z rozgrywek Tauron Hokej Ligi
w sezonie 2023/2024. Dokument ten jest kierowany do wszystkich osdb zajmujacych sie
marketingiem we wszystkich Klubach biorgcych udziat w rozgrywkach Tauron Hokej Ligi.
Sytuacje nieprzewidziane w Regulaminie podlegajg indywidualnym ustaleniom. Projekty
graficzne przedstawione w dokumencie majg charakter pogladowy i pod wzgledem

wymiarow moga sie roznic, w zaleznosci od specyfikacji technicznej hali i lodowiska.

1. Zastosowanie Regulaminu.

1.1 Kluby zobowigzane sg do realizowania $wiadczen reklamowo - sponsorskich oraz
przestrzegania obowigzkéw, praw i ograniczen wynikajagcych z poszczegdlnych

punktow Regulaminu. Niniejszy dokument stanowi nadrzednga regulacje w tym zakresie.

2. Stopien waznosci zasad marketingowych.

Zasady marketingowe zebrane w niniejszym Regulaminie podzielono na cztery odrebne
typu: (a), (b), (c) i (d). Poszczegdlne typy zasad marketingowych scharakteryzowano

nastepujyco:
(a) - BEZWZGLEDNIE OBOWIAZKOWE:

Jezeli Klub nie spetnia ktorejkolwiek z zasad typu (a), wowczas Licencja
uprawniajgca do udziatu w Rozgrywkach Tauron Hokej Ligi nie moze zostac

przyznana.
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(b) - OBOWIAZKOWE:

Jezeli Klub nie spetnia ktorejkolwiek z zasad marketingowych typu (b), wowczas
podlega sankcjom zgodnie z obowigzujgcym taryfikatorem zamieszczonym
w Regulaminie Optat PHL, lecz nadal ma prawo otrzymac Licencje uprawniajgca do

udziatu w Rozgrywkach Tauron Hokej Ligi.
(c) - DOBRE PRAKTYKI (sezon 2023/2024):

Zasady marketingowe typu (c) majg charakter rekomendacji w zakresie
wprowadzania najwtasciwszych praktyk postepowania w obszarze marketingu
w sezonie 2023/2024, ktére wuzyskajg charakter zasad marketingowych
OBOWIAZKOWYCH typu (a) lub (b) od sezonu 2024/2025. Komisja Licencyjna Tauron
Hokej Ligi moze dokonywac weryfikacji spetnienia zasad typu (c), lecz niespetnienie
ktorejkolwiek z nich nie prowadzi do zastosowania sankcji wymienionych
w taryfikatorze zamieszczonym w Regulaminie Optat THL, jak rowniez nie prowadzi
do odmowy przyznania Licencji uprawniajgcej do udziatu w Rozgrywkach Tauron
Hokej Ligi.

(d) - REKOMENDACJE:

Zasady marketingowe typu (d) maja charakter zalecen w zakresie
wprowadzania najwtasciwszych praktyk postepowania w obszarze
marketingu. Komisja Licencyjna Tauron Hokej Ligi moze dokonywac
weryfikacji spetnienia zasad typu (d), lecz niespetnienie ktorejkolwiek z nich
nie prowadzi do zastosowania sankcji wymienionych w taryfikatorze
zamieszczonym w Regulaminie Optat THL, jak réwniez nie prowadzi do
odmowy przyznania Licencji uprawniajgcej do udziatu w Rozgrywkach Tauron
Hokej Ligi.
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Zasady i standardy dotyczace ekspozycji tresci reklamowych.

Zakazane jest reklamowanie produktow i ustug, ktorych reklama jest zakazana przez

przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa. (b)

Zakazane jest rowniez eksponowanie wszelkich tresci politycznych i religijnych oraz
wszelkich innych uznawanych powszechnie za niewtasciwe lub obrazliwe, w tym m.in.
tresci o zabarwieniu rasistowskim, oraz mogacych negatywnie oddziatywaé na
wizerunek Tauron Hokej Ligi oraz Sponsora Tytularnego Rozgrywek lub Oficjalnego

Partnera Rozgrywek. (b)

Kluby zobowigzane s3 do dbania o schludny i estetyczny wyglad wszystkich nosnikow
reklamowych podczas meczow oraz do odpowiedniego i bezpiecznego przechowywania

materiatow reklamowych zgodnie z wytycznymi producentow. (b)

Kluby zobowigzane s3 do czyszczenia nosnikow reklamowych podczas sezonu. Polska
Hokej Liga moze wezwac Klub do wyczyszczenia lub naprawy nosnikdw reklamowych,
jesli w ocenie Ligi ich stan tego wymaga. W sytuacji ich uszkodzenia lub zgubienia
nosnika z winy Klubu, Polska Hokej Liga moze wezwac¢ Klub do wymiany nosnika na

nowy na jego koszt, z zachowaniem specyfikacji przestanej przez Polska Hokej Lige. (c)

Polska Hokej Liga rekomenduje, aby ostony band reklamowych byty czyszczone raz w

miesigcu w trakcie trwania sezonu. (d)

Bandy reklamowe, szyby ochronne, o$wietlenie lodowiska - kwestie techniczne.

Zasady dotyczace budowy band reklamowych s opisane w miedzynarodowych
przepisach hokeja na lodzie. Role Book IIHF 2023/2024 Section 01, rule 1, point 1.3 Board

and protective glass.
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4.2.  Branding band reklamowych.

4.2.1. W celu stworzenia profesjonalnego wygladu i dostarczenia sponsorom wysokiej jakosci
wygladu tablic reklamowych na bandach lodowiska, zalecany jest podstawowy uktad
reklamy planszy opisany ponizej. Projekt oparty jest na wymaganym rozmiarze tablicy
reklamowej 2,5-3,5 x 0,75-0,85. (d)

4.2.2. Polska Hokej Liga rekomenduje stosowanie tablic o wymiarach 3m x 0.80m. (d)
4.2.3. Pole reklamowe = Rozmiar elementéw graficznych = 2.5/3.5 m x 0.8 m. (Grafika 1). (d)

4.2.4. Dla kazdej z tablic reklamowych, nalezy zachowac pola ochronne (odpowiednie i
przewidziane) dla kazdego znaku graficznego. | tylko w przypadku tzw. sumy sasiednich
tych pél, mozna go odpowiednio zmniejszaé. Zbyt mate pola ochronne ograniczaja
czytelnosé eksponowanych znakow graficznych. Jesli znak graficzny nie posiada pola
ochronnego rekomenduje sie zastosowanie minimum 10 cm pola ochronnego od

nastepnej tablicy. (d)

4.2.5. Zalecana kolorystyka i wykonanie tablic reklamowych na bandach reklamowych. W celu
stworzenia profesjonalnego i jednorodnego wygladu band lodowisk klubéw biorgcych
udziat w rozgrywkach Tauron Hokej Ligi zaleca sie przygotowanie grafiki bannerow z

zachowaniem nastepujacych zasad: (d)
a) tto tablicy reklamowej powinno byé w kolorze biatym.

b) grafika przedstawiajgca sponsora powinna zawierac tylko i wytacznie oficjalny

logotyp z zachowaniem oryginalnej kolorystyki i/lub oficjalng nazwe sponsora.

c) Zaleca sie stosowanie jednej linii tekstu, wyjatkiem od tej zasady jest sytuacja, w

ktorej oficjalna nazwa partnera i sponsora zajmujg wiecej niz jeden wiersz tekstu.(d)

d) w przypadku biatego logotypu na kolorowym tle zaleca sie zabieg odwrdcenia

kolorow, po uzyskaniu wczesniejszej akceptacji sponsora.
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e) w przypadku, gdy logotyp partnera Klubu jest waski i nie wypetnia catej szerokosci
banneru (3 metry) Polska Hokej Liga rekomenduje zduplikowanie grafiki na polu
reklamowym z uwzglednieniem powyzszych zasad kolorystyki i wykonania tablic

reklamowych.
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Grafika 1. Wyglad bandy reklamowe;.

4.3.  Szyby ochronne.

4.3.1. Zasady dotyczace szyb ochronnych s3 opisane w miedzynarodowych przepisach
hokeja na lodzie. Role Book IIHF 2023/2024 Section 01, rule 1, point 1.3 Board and
protective glass.

4.4. Oswietlenie lodowiska

4.4.1. Minimalne wytyczne dotyczgce oswietlenia lodowiska umozliwiajgce przeprowadzenie

transmisji TV w jakosci HD. (b)

Natezenie poziome - min. 1200 lux
Jednorodnos¢ oswietlenia - min./sr. 0,80
Jednorodnosé oswietlenia - min/maks 0,60
Natezenie pionowe - min. 800 lux
Jednorodnosé oswietlenia - min./sr. 0,70
Jednorodnosé oswietlenia - min./maks. 0,50
Wartosc ol$nienia - maks. 45

Temperatura koloru - 5000 - 6500 K

Wskaznik oddawania barw - min. 80
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Oznaczenia i grafika na tafli lodowiska.

Klub zobowigzuje sie przygotowaé oznaczenia na tafli lodowiska z najwigksza

starannoscia i wedle przepisow gry w hokeja. (b)

Do oznaczen na tafli lodowiska zalicza sie linie: niebieskie, czerwone i bramkowe,
punkty wznowienia gry, kota punktéw wznowien gry, pole bramkarskie, pole

sedziowskie.

Klub moze zosta¢ wezwany przez Polska Hokej Lige do odnowienia oznaczen
funkcyjnych w sytuacji, gdy sedziowie lub obserwator stwierdzg podczas meczu brak

wystarczajacej widocznosci oznaczen funkcyjnych.

Jezeli Klub, mimo wezwania ze strony Polskiej Hokej Ligi, zaniecha dziatan
prowadzacych do poprawy widocznosci oznaczen funkcyjnych, wowczas podlega
sankcjom zgodnie z obowigzujacym taryfikatorem zamieszczonym w Regulaminie Optat
THL.

Polska Hokej Liga wprowadza pole ochronne o szerokosci 20 cm po obu stronach kazdej

linii i 0znaczenia funkcyjnego na tafli lodowiska. (b)

Klub przygotowujac tafle lodowiska, umieszczajgc pod nig logotypy i grafiki zobowigzuje

sie przestrzegac zasady pola ochronnego opisanego w 4.6.2. (b)

Przestrzeganie zasady pola ochronnego oznaczen funkcyjnych zostanie zweryfikowane

podczas certyfikacji lodowisk.

Jezeli Klub nie spetnia zasad pola ochronnego oznaczen funkcyjnych, wowczas podlega
sankcjom zgodnie z obowigzujacym taryfikatorem zamieszczonym w Regulaminie Optat
THL.
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Czystosc band reklamowych.

Kluby zobowigzuja sie do czyszczenia, ze szczegolng starannoscia i przy zastosowaniu
odpowiednich srodkow, oston band reklamowych przed i w trakcie trwania Rozgrywek

Tauron Hokej Ligi. (d)

Polska Hokej Liga moze wezwac¢ Klub do wyczyszczenia lub naprawy band

reklamowych (w tym oston), jesli ich stan tego wymaga. (c)

W sytuacji braku reakcji Klubu na wezwanie do wyczyszczenia lub naprawy band
reklamowych (w tym oston) Polska Hokej Liga ma prawo natozy¢ na Klub sankcje

zgodnie z obowigzujacym taryfikatorem zamieszczonym w Regulaminie Optat THL. (c)

Polska Hokej Liga rekomenduje, aby ostony band reklamowych byty czyszczone raz w

miesigcu w trakcie trwania sezonu. (d)

Zasady dotyczace dozwolonych nosnikow reklamowych w obrebie hali.
Pola reklamowe w obrebie obszaru gry - lodowiska
Pozostajgce do dyspozycji Polskiej Hokej Ligi:

a) Dwie bandy reklamowe znajdujgce sie wzdtuz dtuzszego boku lodowiska w widoku
telewizyjnym o wymiarach 2,5-3,5 x 0,75-0,85m (rekomendowane pole reklamowe:
3 lub 4 od srodka lodowiska) - nosnik reklamowy z logotypem Sponsora Tytularnego
lub Oficjalnego Partnera Polskiej Hokej Ligi. + logotyp polskiej hokej ligi. Z uwagi na
trwajgce rozmowy z potencalnym sponsorem tytuarnym punkt ten bedzie podlegat
dyskusjom indywidualnym z klubami, w przypadku gdy sposor podpisze

odpowiednig umowe w sezonie 2023/2024.

b) Naklejki na szybach ochronnych znajdujgcych sie nad bandami reklamowymi
wymienionym w pkt. 6.1.1. a) o maksymalnej wysokosci 0,2 m - nosnik reklamowy

z logotypem Sponsora Tytularnego lub Oficjalnego Partnera lub Polskiej Hokej Ligi.
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c)

Wyjatkiem od tej zasady jest sytuacja wykorzystania tej przestrzeni przez naklejki
sponsorow Klubu. Z uwagi na trwajace rozmowy z potencalnym sponsorem
tytuarnym punkt ten bedzie podlegat dyskusjom indywidualnym z klubami, w

przypadku gdy sposor podpisze odpowiednig umowe.

Opcjonalnie PIHED moze dostarczy¢ dwa roll-upy zawierajace logotyp Sponsora
Tytularnego i/lub Oficjalnego Partnera Polskiej Hokej Ligi. Klub bedzie zobowigzany
do przechowywania roll-upow, dbajac o ich wyglad oraz eksponowac je podczas

meczu PHL.

6.1.2. Pozostajace do dyspozycji Klubu:

a)

b)

c)

d)

e)
f)
9)

h)

bandy reklamowe znajdujace sie wzdtuz dtuzszego boku lodowiska w widoku

telewizyjnym o wymiarach 2,5-3,5 x 0,75-0,85m

bandy reklamowe znajdujace sie na tukach band lodowiska o wymiarach 2,5-3,5 x
0,75-0,85m

bandy reklamowe znajdujgce sie wzdtuz krotszych bokow lodowiska o wymiarach
2,5-3,5x 0,75-0,85m.

Naklejki na szybach ochronnych znajdujgcych sie nad bandami reklamowymi

wymienionymi w pkt. 6.1.2. a, b, ¢, d o maksymalnej wysokosci 0,2 m.

Pola reklamowe na tafli lodowiska o maksymalnej powierzchni 8 m2 kazde
Pola reklamowe na tafli lodowiska o maksymalnej powierzchni 12m2 kazde
Pola reklamowe na tafli lodowiska o0 maksymalnej powierzchni 18m2 kazde.

Pola reklamowe na tafli lodowiska o wpisane w koto srodkowe i kota punktu

wznowien z zachowaniem 20 cm pola ochronnego od krawedzi okregu

Naklejki na szybach ochronnych znajdujacych sie w boksach zawodnikow oraz w

boksach tawki kar o powierzchni tgcznej 60% catej powierzchni reklamowe;.
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Reklamy te nie moga wptywa¢ na widocznos¢ tafli lodowiska z trybun, w

szczegolnosci przy realizacji transmisji wideo.

6.2. Pola reklamowe poza obrebem obszaru gry - lodowiska, pozostajgce do dyspozycji

Polskiej Hokej Ligi - bannery wiszace: (d)

a) Banery wiszace na obiekcie lodowiska zostang wczesniej uzgodnione z danym
klubem THL oraz z zarzadca lodowiska. W sezonie 2023/2024 banery nie sg
obowigzkowe. Na sezon 2024/2025 projekt banneru i konsultacja niezbednych

formalnosci nastapi do 30.03.2024.

b) Polska Hokej Liga rekomenduje, aby wymiary banneréw wynosity 3x1 m. Bannery
powinny by¢ zaoczkowane, a grafika na nich powinna byé tozsama z stylem

wykonania band reklamowych wokét lodowiska przedstawionym w pkt. 4.2. (d)

c) W sytuacji dopuszczenia mozliwosci umieszczenia banneréw wiszacych
obowigzkowym jest umieszczenie banneréw z logotypem Sponsora Tytularnego (d)
i/lub Tauron Ligi Hokeja (d) w kazdej hali wedtug indywidualnych ustalen miedzy
Klubem, a Polska Ligg Hokeja.

6.3. Pola reklamowe w obszarze pracy mediow.

6.3.1. PIHED moze okresli¢ wzér scianki medialnej FLASH do przeprowadzania wywiadow
i rozmow oraz scianki konferencyjnej dla wszystkich Klubéw biorgcych udziat

w rozgrywkach ligowych. (d)

6.3.2. PIHED przygotuje projekt scianki i przesle do 30 lipca Klubow projekt graficzny scianki
sponsorskiej do wywiadow FLASH i scianki konferencyjnej, do ktorego Kluby
zobowiazujg sie dostosowac, respektujac przestrzen zarezerwowang dla Polskiej Hokej
Ligi. (d)
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Projekt graficzny $cianek okresla umiejscowienie elementéw identyfikacji wizualnej
rozgrywek Tauron Hokej Ligi tj. oficjalny logotyp i oficjalne barwy, jak rowniez
umiejscowienie logotypow Sponsora Tytularnego i/lub Oficjalnego Partnera Rozgrywek

oraz miejsce dla herbu Klubu oraz wszystkich partnerow Klubu.

Klub jest odpowiedzialny za przygotowanie i montaz scianek. PIHED przygotuje jedynie

projekt. (d)

Scianka medialna FLASH i écianka konferencyjna maja state miejsce ekspozycji w hali
lodowiska w trakcie catego sezonu ligowego. Polska Hokej Liga podczas weryfikacji

lodowisk okresli miejsce umieszczenia w/w $cianek w poszczegolnych lodowiskach. (d)

Klub ma obowigzek ustawic¢ scianki medialne w taki sposob, aby wszystkie wywiady i
rozmowy z zawodnikami, trenerami i dziataczami w trakcie catego sezonu zostaty

bezwzglednie przeprowadzone na ich tle. (d)
Wszystkie konferencje prasowe sa przeprowadzane na tle scianek konferencyjnych. (d)

Scianka do wywiadéw FLASH - écianka sponsorska o wymiarach 200 cm x 140 cm
przeznaczona do wywiadow w  obrebie pracy mediéw, zgodna ze wzorem

przedstawionym w wizualizacji . (d)

Scianka do wywiadéw FLASH musi byé wykonana z przezroczystego materiatu i nie

moze zawierac tta. (d)
Zagospodarowanie przestrzeni scianki do wywiadow FLASH:

Pola przeznaczone do wykorzystania przez Polskg Hokej Lige:

a) Prawo do zamieszczenia 2 logotypow Tauron Hokej Ligi w uktadzie poziomym o
wymiarach 30cm x 15cm oraz 2 pol sponsorskich o wymiarach 26cm x 1lcm
przedstawiajgcych logotyp Sponsora Tytularnego Rozgrywek w gornym pasku

scianki (wys. paska 30cm) zgodnie z wizualizacja.
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b) Prawo do zamieszczenia 8 pdl sponsorskich o wymiarach 20cm x 12cm
przedstawiajgcych logotyp Oficjalnego Partnera Rozgrywek w obszarach

okreslonych na wizualizacji. .

c) Prawo do zamieszczenia 12 pol sponsorskich o wymiarach 16écm x 10cm
przedstawiajgcych logotyp Polskiej Hokej Ligi w obszarach okreslonych na

wizualizacji.

Pola przeznaczone do wykorzystania przez Klub:
a) Prawo do zamieszczenia herbu Klubu w centralnym miejscu w gornym pasku

scianki (wys. paska 30 cm) zgodnie z wizualizacja.

b) Prawo do zamieszczenia 16 pél sponsorskich o wymiarach 20 cm x 12 cm
przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na

wizualizacji.

c) Prawo do zamieszczenia 18 pol sponsorskich o wymiarach 16 cm x 10 cm
przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na Grafice
4.Scianka konferencyjna - $cianka sponsorska o wymiarach 300cm x 140 cm
przeznaczona do ustawienia w miejscu przeprowadzania konferencji prasowych,

zgodna ze wzorem przedstawionym na wizualizacji. .
6.3.11. Zagospodarowanie przestrzeni scianki konferencyjne;j:

Pola przeznaczone do wykorzystania przez Polska Hokej Lige:

a) Prawo do zamieszczenia 2 logotypow Polskiej Hokej Ligi w uktadzie poziomym o
wymiarach 30 cm x 15 cm oraz 3 pol sponsorskich o wymiarach 26 cm x 11 cm
przedstawiajgcych logotyp Sponsora Tytularnego Rozgrywek w goérnym pasku

$cianki (wys. paska 30 cm) zgodnie z wizualizacja.

b) Prawo do zamieszczenia 12 pdl sponsorskich o wymiarach 20 cm x 12 cm
przedstawiajgcych logotyp Oficjalnego Partnera Rozgrywek w obszarach

okreslonych nana wizualizacji. .
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c) Prawo do zamieszczenia 18 pol sponsorskich o wymiarach 16 cm x 10 cm
przedstawiajgcych logotyp Polskiej Hokej Ligi w obszarach okreslonych na

wizualizacji..

Pola przeznaczone do wykorzystania przez Klub:
a) Prawo do zamieszczenia herbu Klubu w 2 centralnych miejscach w gérnym pasku

scianki (wys. paska 30 cm) zgodnie z wizualizacja.

b) Prawo do zamieszczenia 24 pol sponsorskich o wymiarach 20 cm x 12 cm
przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na

wizualizacji.

c) Prawo do zamieszczenia 27 pdl sponsorskich o wymiarach 16 cm x 10 cm
przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych w

wizualizacji.

6.4. Pola reklamowe - sedziowie.
6.4.1. Pozostajace do dyspozycji Polskiej Hokej Ligi.

a) Powierzchnia reklamowa na bluzach sedziéw lodowych, jedno lub dwa pola
reklamowe z przodu bluzy o powierzchni tacznej do 250 cm2 oraz jedno lub dwa

pola reklamowe z tytu bluzy o powierzchni tgcznej do 150 cm2.

b) Powierzchnia reklamowa na spodniach sedziow lodowych, jedno lub dwa pola

reklamowe na prawej nogawce o powierzchni tgcznej do 100 cm2.

c) Powierzchnia na kaskach sedziow lodowych, jedno pole reklamowe z przodu lub

tytu kasku o powierzchni do 90 cm2.

6.5. Pola reklamowe - zawodnicy.

6.5.1. Pozostajace do dyspozycji Polskiej Hokej Ligi.
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a) W sezonie 2023/2024 zostanie wyznaczone jedno miejsce jako powierzchnia
reklamowa w dowolnej czesci bluzy. Miejsce to przeznaczona do umieszczenia

logotypu Tauron Hokej Ligi o wysokosci 3 cm. (b)
6.5.2. Pozostajgce do dyspozycji Klubu.

a) Pola reklamowe na bluzach i spodniach zawodnikow, z wytaczeniem pol
okreslonych w pkt. 6.5.1. z zachowaniem wytycznych dotyczacych wygladu strojow
meczowych okreslonych w Regulaminie strojow meczowych rozgrywek Tauron

Hokej Ligi w sezonie 2023/2024.
6.6.  Koszulki okolicznosciowe

6.6.1. Klub, ktory decyduje sie na stworzenie koszulek okolicznosciowych musi pamigtaé, aby

koszulki spetniaty nastepujace kryteria:
a) Koszulki musza spetniac przepisy IIHF nt koszulek: Rule 9 - Uniforms, 9.1-9.4.,
b) Numery oraz nazwiska na koszulkach muszg byc¢ czytelne,

c) Koszulki w zaden sposob nie moga obraza¢ przeciwnika, zawiera¢ wulgaryzmow

oraz obrazac innych uczestnikow meczu.

6.6.2. Na dwa tygodnie przed planowanym wystgpieniem po raz pierwszy w koszulce
okolicznosciowej przesle projekt do PIHED w celu zatwierdzenia. PIHED gwarantuje, ze

nie udostepni projektu podmiotom trzecim.

6.6.3. Nalezy pamieta¢ aby zachowa¢ zasade, ze w meczu domowym obowigzujg stroje o
jasnej kolorystyce, a w wyjazdowych ciemne. W razie checi odstgpienia od tej reguty

kluby muszg uzyskac obustronne porozumienie.

7. Prawa przyznane Polskiej Hokej Lidze.

7.1. Nazwa i logotyp.
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7.1.1. Polska Hokej Liga posiada wytgczne prawa do:

a) Stosowania nazwy Rozgrywek z nazwg Sponsora Tytularnego we wszystkich

odmianach gramatycznych, zgodnie z zasadami pisowni jezyka polskiego.

b) Zarzadzania logotypem Rozgrywek wykorzystujgcym logotyp Sponsora Tytularnego
oraz prawo do wykorzystywania logotypu Rozgrywek wykorzystujgcym logotyp

Sponsora Tytularnego do celow marketingowych i reklamowych.

c) Zarzadzania logotypem Rozgrywek na wspdlnym polu reklamowych z herbami
Klubow bioracych udziat w rozgrywkach i prawo do jego wykorzystania do celow

marketingowych i reklamowych.

d) Zarzadzania tytutami sponsordw, partneréw, patronéw medialnych oraz innymi
tytutami, w dowolnych formach i odmianach gramatycznych, w odniesieniu do
Rozgrywek Tauron Hokej Ligi i prawo do ich wykorzystania do celow

marketingowych i reklamowych.

e) Nazewnictwa i oznaczenia etapow Rozgrywek Tauron Hokej Ligi w odniesieniu do

logotypu Sponsora Tytularnego.

7.2. Dzwiekowe i multimedialne tresci reklamowe w trakcie rozgrywek Polskiej Hokej Ligi.

7.2.1. Spiker podczas komunikatow zobowigzany jest do uzywania wytgcznie oficjalnej nazwy

Rozgrywek (c)

7.2.2. Polska Hokej Liga posiada prawo do emisji dzwiekowych tresci reklamowych

wskazanych przez Polska Hokej Lige w nastepujgcym wymiarze:

a) Sponsor Tytularny Rozgrywek - 5 razy (2x przed meczem, po 1x w kazdej przerwie,

1x po meczu). (c)

b) Oficjalny Partner Rozgrywek - 3 razy (Ix przed meczem, po 1x w kazdej przerwie).

(c)
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c) Patron Medialny Rozgrywek - 3 raz (1x przed meczem, po 1x w kazdej przerwie). (c)

7.2.3. Polska Hokej Liga posiada prawo do emisji spotow reklamowych na telebimach
umieszczonych w hali lodowiska, z zastrzezeniem, ze dtugosc trwania kazdego spotu

nie moze przekroczyc 15 sekund. Harmonogram emisji spotow: (c)
a) trzy emisje przed rozpoczeciem spotkania w trakcie rozgrzewki,
b) dwie emisje w kazdej przerwie meczu hokejowego,

c) jedna emisja po zakonczeniu spotkania.

7.2.4. Polska Hokej Liga posiada prawo do emisji klipow sponsorskich na wszystkich
ekranach LED wewnatrz i na zewnatrz hali pod warunkiem, ze hala posiada mozliwosci

techniczne. (d)

7.2.5. Dostarczenie materiatow na ekrany oraz materiatow dzwiekowych jest po stronie

Polskiej Hokej Ligi.

7.3. Bilety.

7.3.1.  Kluby biorace udziat w Rozgrywkach Tauron Hokej Ligi zobowigzuja sie do przekazania
rzecz Polskiej Hokej Ligi i jej Sponsordw i Partnerow do 4 biletow VIP na kazdy mecz
ligowy sezonu zasadniczego i play-off Polskiej Hokej Ligi, na kazdy mecz Pucharu Polski
oraz na kazdy mecz miedzynarodowy - Champions Hockey League, Puchar
Kontynentalny IIHF - w przypadku zgtoszenia takiej potrzeby przez Polskg Hokej Lige,

nie pozniej niz 48 h przed meczem. (b)

7.3.2. Kluby biorace udziat w Rozgrywkach Polskiej Hokej Ligi zobowigzujg sie do przekazania
na rzecz mediéw wskazanych przez PIHED minimum 2 biletow z miejscami majacymi

dostepem do miejsc prasowych ze statym tgczem internetowym.
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7.4.  Prawo do wizerunku zawodnikow.
7.4.1. Polska Hokej Liga zastrzega sobie prawo do:

a) Wykorzystania wizerunku obrazu i podobienstwa, imienia i nazwiska oraz
pseudonimu, biografii i statystyk zawodnikow pierwszej druzyny i treneréw kazdego
Klubu biorgcego udziat w Rozgrywkach Tauron Hokej Ligi w celach promocyjnych,
marketingowych, szkoleniowych i dokumentalnych, a w szczegdlnosci do
rozpowszechniania w Internecie, w tym na portalach spotecznosciowych Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube (w ramach profili Polskiego Zwigzku Hokeja na Lodzie,
Polskiego Hokeja i Polskiej Hokej Ligi) oraz na stronach internetowych Polskiego

Zwigzku Hokeja na Lodzie i Polskiej Hokej Ligi.

b) Wizerunek nie moze by¢ uzyty w formie lub publikacji obrazliwej, lub narusza¢ w

inny sposob dobr osobistych.

c) Wykorzystania herbow i emblematow Klubow Polskiej Hokej Ligi w kazdym
mozliwym formacie do celdow marketingowych, promocyjnych, wizerunkowych i

komunikacyjnych.
7.4.2. Materiaty poligraficzne Klubow THL:

a) Na wszystkich materiatach poligraficznych nalezy zamiesci¢ logotyp Rozgrywek
oraz logotyp Sponsora Tytularnego Rozgrywek. Logotyp Rozgrywek nalezy umiescic
w gornym lewym rogu arkusza. Logotyp Sponsora Tytularnego oraz logotypy
Oficjalnych Partneréow Rozgrywek nalezy umiesci¢ jako pierwsze w pasku

sponsorskim; (c)

b) Powierzchnia zajmowana przez logotypy Polskiej Hokej Ligi, Sponsora Tytularnego
i Oficjalnych Partnerdw nie zajma wiecej niz 20% ogdlnej liczby pdl reklamowych na

wszystkich materiatach poligraficznych.
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c) Na wszystkich materiatach poligraficznych nalezy zamiesci¢ pasek sponsorski z
wyznaczonymi polami reklamowymi do wykorzystania przez Polskg Hokej Lige i
Klub; (c)

7.5. Inne prawa.

a) Prawo do umieszczania reklamy, w wymiarze nie mniejszym niz 1 strona, w kazdym
z oficjalnych programéw meczowych przygotowywanych przez Klub lub na zlecenie
Klubdw, o ile takie programy beda wydawane przez Kluby i o ile taka reklama

zostanie przygotowana przez Partnera Tytularnego.

8. Internet i Social media.
8.1 Polska Hokej Liga ma prawo do:
a) Umieszczenia logotypu i nazwy Rozgrywek na stronie internetowej Rozgrywek,

b) Umieszczenia logotypu i nazwy Rozgrywek na stronie internetowej kazdego Klubu

biorgcego udziat w Tauron Hokej Lidze, (b)

c) Umieszczenie logotypu i nazwy Rozgrywek na oficjalnych kanatach w Tauron Hokej

Ligi w Social Mediach,

d) Umieszczenie logotypu i nazwy Sponsora Tytularnego w pasku sponsorskim na

stronie internetowej kazdego Klubu, (b)

e) Umieszczenie logotypu i nazwy Rozgrywek w kazdym projekcie graficznym

stworzonym przez Kluby Tauron Hokej Ligi. (c)
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Transmisja TV i Prawa telewizyjne.

Klub zobowigzany jest do wyposazenia hali zgodnie z wytycznymi dostarczonymi przez
TV.

Prawa telewizyjne do wszystkich meczow Tauron Hokej Ligi (takze prawa do
pokazywania meczow oraz ich fragmentow w Internecie, a takze w mediach

spotecznosciowych) posiada organizator rozgrywek, czyli Polska Hokej Liga.

Polska Hokej Liga realizuje nagrywanie i transmisje wszystkich meczéw rozgrywanych
w ramach Polskiej Hokej Ligi przez wtasng platforme internetowg Polski Hokej TV -

www.polskihokej.tv.

Polska Hokej Liga moze na podstawie umowy przekazac prawa telewizyjne w catosci

lub czesci rozgrywek partnerom telewizyjnym.

Na wykonanie transmisji w telewizji naziemnej, kablowej, satelitarnej lub internetowej,
catosci lub czesci meczu, a takze wyemitowanie w wyzej wymienionych mediach
fragmentu meczu Rozgrywek Tauron Hokej Ligi (dotyczy takze rozgrzewki i reakcji
widowni) przez inny podmiot niz platforma Polski Hokej TV lub partnera telewizyjnego

potrzebna jest odrebna zgoda Polskiej Hokej Ligi.

W catosci dostepne dla kamer wszystkich akredytowanych przez organizatora meczu
mediow s3 konferencje prasowe i wywiady w strefie mieszanej po meczu, a takze
treningi druzyn, z zastrzezeniem koniecznosci przestrzegania rekomendacji
sanitarnych wydanych przez instytucje panstwowe i PZHL, oraz z przestrzeganiem

zasad obowigzujacych w poszczegdlnych Klubach.

Fragmenty materiatdow wyprodukowanych przez telewizje Polski Hokej TV do tacznie
300 sekund z jednego wydarzenia, moga by¢ wykorzystywane do sporzadzenia
krotkiego sprawozdania z wydarzenia, z zachowaniem i niezastanianiem grafik, a w

szczegolnosci logotypu Polskiej Hokej Ligi i logotypu Polski Hokej TV.
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Wykorzystywanie catosci powyzej 90 sekund materiatdow dotyczacych jednego
wydarzenia wyprodukowanych przez platforme Polski Hokej TV wymaga odrebnej zgody

Polskiej Hokej Ligi.

Materiaty umieszczane przez Polski Hokej TV w serwisach internetowych (typu You
Tube) moga by¢ udostepniane przez inne podmioty na swoich stronach czy portalach

internetowych w formie aktywnego linku lub z uzyciem aktywnego playera (embed).

Materiaty publikowane przez Polski Hokej TV serwisach spotecznosciowych (typu
Twitter, Facebook) powinny by¢ przez inne podmioty cytowane/udostepniane, a nie

publikowane przez nie jako wtasne.

Wynagrodzenie za udzielenie dostepu do przestrzeni reklamowe,.

W przypadku pozyskania przez Polskg Hokej Lige Sponsora Tytularnego i/lub
Oficjalnego Partnera Klubom biorgcym udziat w Rozgrywkach Polskiej Hokej Ligi nalezy

sie wynagrodzenie z tytutu udzielenia dostepu do swojej przestrzeni reklamowej.

Wynagrodzenie dla kazdego Klubu z tytutu udzielenia dostepu do swojej przestrzeni
reklamowej bedzie przedstawione w osobnym dokumencie po ostatecznej informac;ji

o sponsorach na sezon 2023/2024.
Koszty.

koszty zwigzane z realizacjg materiatow za ktére odpowiedzialna jest Polska Hokej Liga
pokryje PIHED. Polska Hokej Liga we wspotpracy z Klubami pokryje zobowigzania

zwigzane z:
- projektem Scianek sponsorskich,
- projektem, $cianek do wywiadow FLASH,

- produkcjg i dostarczeniem materiatow dzwiekowych,
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- produkcja i dostarczeniem materiatow multimedialnych,
- projektem, naklejek reklamowych nad bandami,

- naniesieniem logotypu Polskiej Hokej Ligi na bluzy zawodnikow w wyznaczonym przez

Klub miejscu.
Inne postanowienia.

Razace lub notoryczne, systematyczne naruszenie zasad marketingowych daje prawo

Polskiej Hokej Lidze do natozenia na Klub sankcji zgodnie z Regulaminem Optat THL.

Kazde uzycie logotypu Polskiej Hokej Ligi w sposob inny niz opisany w Regulaminie
marketingowym, wymaga uprzedniej akceptacji Polskiej Hokej Ligi. Polska Hokej Liga
wydaje zgode lub odmawia uzycia logotypu Tauron Hokej Ligi na podstawie przestane;j

przez Klub prezentacji sposobu uzycia logotypu Polskiej Hokej Ligi;

Brak wykonania lub nienalezyte wykonanie przez Kluby obowigzkéw lub swiadczen
sponsorskich okreslonych w Regulaminie stanowi przewinienie dyscyplinarne i
powoduje mozliwos¢ natozenia sankcji zgodnie z obowigzujgcym taryfikatorem

zamieszczonym w Regulaminie Optat THL.

Brak starannego i bezpiecznego przechowywania nosnikow reklamowych, jak rowniez
niedbanie o ich wyglad, czysto$¢ i ogdlny efekt estetyczny powoduje mozliwosé
natozenia sankcji zgodnie z obowigzujgcym taryfikatorem zamieszczonym w

Regulaminie Optat THL.

Polska Hokej Liga w terminie do 30 kwietnia kazdego roku poinformuje kazdy Klub o
faktycznym wykorzystaniu przystugujagcych Polskiej Hokej Lidze praw do
poszczegdlnych pol reklamowych wynikajacych z Regulaminu marketingowego.
Niewykorzystane przez Polskg Hokej Lige pola reklamowe zostang przekazane do

dyspozycji Klubu (dotyczy rozgrywek ligowych).

Kluby, w terminie do 30 czerwca kazdego roku, zobowigzujg sie poinformowac Polska

Hokej Lige o mozliwosci zapewnienia przestrzeni reklamowej na bandach opisanych w
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pkt. 6.1.1. a). Za zapewnienie przestrzeni reklamowej na bandach Klubom przystuguje

wynagrodzenie przedstawione w pkt. 10.2. a).

127. W przypadku, gdy Klub potrzebuje dodatkowej powierzchni nieprzewidzianej w
Regulaminie marketingowym, zobowigzany jest zgtosi¢ sie do Polskiej Hokej Ligi z
prosba o wyrazenie zgody na uzyskanie takiej powierzchni. Informacje w sprawie
powierzchni nalezy przekazac do Polskiej Hokej Ligi w formie informacji e-mail na 5 dni
przed meczem lub startem sezonu. Polska Hokej Liga zastrzega sobie prawo do

odmowy;

12.8. W razie pojawienia sie nowego Sponsora Tytularnego i/lub Oficjalnego Partnera
Rozgrywek, Polska Hokej Liga bedzie informowa¢ w formie wiadomosci e-mail o

wszystkich wymogach zwigzanych z ekspozycjg sponsora/partnera przez Kluby.

12.9. W sytuacji okreslonej w pkt. 12.7. Polska Hokej Liga pokrywa koszty wprowadzenia

korekt i zmian w brandingu lodowiska.

1210. Jesli Klub dokona zmiany swojego logotypu lub sponsora na materiatach
wyprodukowanych przez Polskg Hokej Lige, zobowigzany jest na wtasny koszt

wyprodukowaé wszystkie materiaty obligatoryjne na dany sezon.

1211.  Wszystkie sprawy nieokreslone w Regulaminie marketingowym beda rozstrzygane

kazdorazowo przez Polsky Hokej Lige.

1212. Prawo interpretacji postanowien niniejszego Regulaminu przystuguje wytgcznie

Zarzadowi Polskiej Hokej Ligi.

1213. Niniejszy Regulamin na sezon rozgrywkowy 2023/2024 zostat zatwierdzony przez

PIHED w dniu 06.07.2023 roku i wchodzi w zycie z dniem zatwierdzenia.
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